“Euthanasie gladde helling” de weg van normale 
euthanasie naar economische euthanasie 


e Normale legale euthanasie binnen het kader van de wet, in de euthanasiewet staan de 
voorwaarden wanneer euthanasie of hulp bij zelfdoding mogelijk is, 


e = Aanprijzen en romantiseren euthanasie via reclame in de media door bekende personen, 
e 92 procent is voorstander van het recht op euthanasie of hulp bij zelfdoding, 

e Deregels voor euthanasie worden verruimd, 

e Bezuiniging op ouderen, zieken en verpleeghuizen, 


e Euthanasie als een oplossing voor de economische problemen van een vergrijzende 
bevolking, 


e Geopereerd om organen voor donatie terug te halen. De manier mensen euthanaseren door 
ze eerst naar de operatiekamer te brengen en, onder algemene anesthesie, hun borst en 
buik chirurgisch te openen terwijl ze nog in leven zijn om vitale organen te verwijderen voor 
transplantatie bij andere mensen. 


e Het probleem hier is dat dood door donatie de aloude dode-donorregel omzeilt, die het 
verwijderen van vitale organen verbiedt totdat de donor dood wordt verklaard. Dood door 
donatie zou op dit moment worden beschouwd als moord om een leven te beéindigen door 
het wegnemen van organen, (“Death by organ donation: euthanizing patients for their 
organs gains frightening traction”) 
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Propaganda Technieken 
Propaganda Techniek 


Propaganda Techniek 1: 
‘Name Calling’ (uitschelden) 


"Als u zich niet laat euthanaseren 

bent u een risico voor de mensen in uw omgeving" 

"Mensen die zich niet laten euthanaseren 

zijn een bedreiging voor de betaalbaarheid van het stelsel van gezondheidszorg" 


Propaganda Techniek 2: 
‘Glittering Generality’ 


Laat u niet misleiden door vrolijke kleurtjes, kleurplaten, 
poppetjes en de mening van vriendelijke zorgverleners met goede bedoelingen! 


Propaganda Techniek 3: 
‘Transfer’ (overdracht) 


“een bekende organisatie of personen 

ondersteunen het 

euthanasieprogramma.” 

Bij deze techniek worden de deugdzame eigenschappen van 
een idee, om euthanasie te kiezen overgebracht op datgene 
waarvoor reclame wordt gemaakt. Het idee hierachter is dat 
de euthanasie hierdoor meer acceptabel wordt. 


Propaganda Techniek 4: 


‘Testimonial’ (getuigenis) 

“Ik wil mij laten euthanaseren. En jij?” 

Hierbij worden het gezicht en de getuigenisverklaringen 
van bekende mensen (bv. artiesten) om vrijheid van 
het kunnen kiezen voor euthanasie te promoten en 
positief neer te zetten. 


‘Ik heb er voor gekozen. Als zij het zegt dan zal het wel zo 
zijn.Als zij dat doet dan zal ik het ook maar doen.’ 


Propaganda Techniek 5: 

‘Plain Folks’ (gewone volk) 

“Overheid peilt belangstelling euthanasie.” 

“Uit onderzoek blijkt dat een merendeel van de Nederlandse 
bevolking vindt dat euthanasie moet kunnen" 

Hierbij wordt gedaan alsof het ‘gewone volk’ een bepaalde opvatting 


heeft en iets heel normaal vindt. De reden hierachter is dat wanneer het 
volk een bepaalde mening heeft, dit wel zo zal zijn. ‘ledereen vindt dat. 


Dan zal ik dat ook maar vinden. ledereen doet het. Dan zal ik het ook 
maar doen.’ Dit speelt in op kuddegedrag. 


Propaganda Techniek 6: 

‘Bandwagon’ (muziekkar) 

"euthanasie nieuwe trend." 

Dit is suggereren dat iets een nieuwe trend is 
en dat iedereen het doet/wil doen. 


Propaganda Techniek 7: 

‘Card Stacking’ 

Bij ‘card stacking’ wordt de perceptie van het publiek 
gemanipuleerd door eenzijdige berichtgeving. Euthanasie wordt 
in positief daglicht gezet door één kant sterk te benadrukken 
“keuzevrijheud”. 


Propaganda Techniek 8: 
‘Angst, Onzekerheid en Twijfel Zaaien’ 


De vergrijzing loopt op, hoe krijgen we de zorg betaalbaar voor de toekomst. 
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Euthanasie moet niet de norm worden om de problemen in het gezondheidsstelsel op te lossen. De 
overheid heeft de plicht de volksgezondheid te beschermen, en niet de ganse samenleving te 
euthanasiseren voor de minderheid die dat wensen. 
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“Euthanasia slippery slope" the road from normal 
euthanasia to economic euthanasia 


¢ Normal legal euthanasia within the framework of the law, the euthanasia law lists the 
conditions when euthanasia or assisted suicide is possible, 


¢  Touting and romanticizing euthanasia through media advertising by famous people, 
e 92 percent support the right to euthanasia or assisted suicide, 

e The rules for euthanasia are being broadened, 

e Cuts to elderly, sick and nursing homes, 

e Euthanasia as a solution to the economic problems of an aging population, 


e Surgery to retrieve organs for donation. The way people euthanize by first taking them to 
the operating room and, under general anesthesia, surgically opening their chest and 
abdomen while they are still alive to remove vital organs for transplantation in other people. 


e The problem here is that death by donation circumvents the longstanding dead-donor rule, 
which prohibits the removal of vital organs until the donor is declared dead. Death by 
donation would currently be considered murder to end a life by removing organs, ("Death 
by organ donation: euthanizing patients for their 
organs gains frightening traction") 
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Propaganda Techniques 
Propaganda Technique 


Propaganda Technique 1: 
‘Name Calling’ (scolding) 


"If you do not allow yourself to be euthanized 

are you a risk to the people around you" "People who 
don't get euthanized 

are a threat to the affordability of the health care system." 


Propaganda Technique 2: 
‘Glittering Generality' 


Don't be fooled by cheerful colors, coloring pages, 
puppets and the opinions of friendly caregivers with good intentions! 


Propaganda Technique 3: 
‘Transfer’ 


"a well-known organization or individuals 

support the euthanasia program." 

In this technique, the virtues of an idea, to choose 
euthanasia are transferred to that which is being advertised. 
The idea behind this is that it makes euthanasia more 
acceptable. 


Propaganda Technique 4: 


‘Testimonial’ 

"| want to be euthanized. What about your" 

This involves the face and testimony statements of 
famous people (e.g., artists) to promote and positively 
portray freedom of being able to choose euthanasia. 


‘| chose it. If she says so then so be it.If she does then so 
shall I.’ 


Propaganda Technique 5: 

‘Plain Folks' (ordinary people) 

"Government gauges interest in euthanasia." 

"Research shows that a majority of Dutch 

Population believes euthanasia should be allowed" 

Here it is pretended that the "common people" have a certain opinion 


and think something is quite normal. The reason behind this is that if the 
people have a certain opinion, it will be. Everyone thinks that. 


Then | will find that too. Everyone else is doing it. Then so will I.’ This 
plays into herd behavior. 


Propaganda Technique 6: 

‘Bandwagon! (music cart) 

“euthanasia new trend." 

This is suggesting that something is a new 
trend and everyone is doing/willing to do it. 


Propaganda Technique 7: 

‘Card Stacking’ 

In "card stacking," public perception is manipulated by one-sided 
reporting. Euthanasia is portrayed in a positive light by strongly 
emphasizing one side 

"freedom of choice." 


Propaganda Technique 8: 
‘Sowing Fear, Uncertainty and Doubt' 


An aging population is rising, how do we get care affordable for the future. 
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Euthanasia should not become the norm to solve the problems in the health system. The 
government has a duty to protect public health, not euthanize the entire society for the minority 
who wish to do so. 


